
体育器材定制与批发：Facebook 广告素材建议与

视频脚本

针对体育器材定制与批发的 B2B 业务，广告素材的核心在于**“信任感”和“专业度”**。B2B 

买家在决策时更为理性，他们关注的是产品的质量、工厂的生产能力、定制的灵活性、供货的稳

定性以及合作的可靠性。因此，我们的广告素材应避免过于娱乐化或个人消费导向，而应着重展

现企业的硬实力和解决客户痛点。

一、 广告素材通用建议

1. 真实性与专业性： 避免使用过于修饰或不真实的图片/视频。真实的工厂环境、生产流程、产

品细节更能建立信任。

2. 突出 B2B 价值： 明确传达您是“源头厂家”、“支持定制”、“大批量供货”等信息，直接筛选

出 B2B 潜在客户。

3. 问题-解决方案导向： 广告文案和视觉应围绕 B2B 买家可能遇到的问题（如：找不到可靠供应

商、定制需求无法满足、供货不稳定）提供解决方案。

4. 清晰的行动号召 (CTA)： 引导用户进行 B2B 相关的行为，如“获取报价”、“下载目录”、“免

费咨询定制方案”。

5. 多格式尝试： 视频、轮播图 (Carousel)、单图广告都可以尝试，视频通常在 B2B 领域表现更

佳，因为它能承载更多信息和信任感。

二、 优质视频广告脚本示例
以下为您设计了 3 个针对不同营销目标和受众阶段的视频脚本。您可以根据实际情况进行调整和

拍摄。

脚本一：工厂实力展示——建立信任与专业形象

• 目标： 首次触达潜在 B2B 买家，建立品牌信任和专业形象。

• 时长： 15-30 秒

• 核心信息： 我们的生产能力、质量控制、专业团队。

时间轴 画面 (Visuals) 文案 (Voiceover / On-screen 

Text)

0-3秒 开场冲击： 快速剪辑的工厂全

景、大型器械运作、工人专注工

作的特写。

(激昂背景音乐) 文案： “还在为

寻找可靠的体育器材供应商而烦

恼吗？” (On-screen Text: 



脚本二：定制化解决方案——满足个性化需求

• 目标： 吸引有特定定制需求的 B2B 买家，展示灵活的定制能力。

• 时长： 20-40 秒

• 核心信息： 我们的定制流程、成功案例、灵活的定制选项。

"Seeking a Reliable Sports 

Equipment Manufacturer?")

3-8秒

生产线特写： 自动化生产线、

原材料入库、焊接、喷涂等关键

环节的近景，突出工艺和规模。

文案： “从原材料到成品，我

们严格把控每一个细节。” (On-

screen Text: "Quality Control 

at Every Step.")

8-15秒

质检与包装： 质检员使用专业

设备检测、产品包装、堆满仓库

的成品。

文案： “10年以上行业经验，

为全球客户提供高品质定制与批

发服务。” (On-screen Text: 

"10+ Years. Global B2B 

Partner.")

15-20秒

定制案例展示： 快速闪过几个

带有不同客户 Logo 的定制器材

特写。

文案： “您的品牌，我们助您

实现。” (On-screen Text: 

"Your Brand, Our Craft.")

20-30秒

行动号召： 公司 Logo、网址、

WhatsApp 联系方式，配上清晰

的 CTA 按钮。

文案： “立即点击‘获取报

价’，下载最新批发目录！” 

(On-screen Text: "Click 'Get 

Quote' for Wholesale 

Catalog!")

时间轴 画面 (Visuals) 文案 (Voiceover / On-screen 

Text)

0-5秒

问题引入： 健身房老板或采购

经理苦恼的表情，或空白的器材

设计图。

(柔和背景音乐转为专业感) 文

案： “您的健身房或品牌，需

要独一无二的器材？” (On-

screen Text: "Unique 

Equipment for Your Unique 

Brand?")

5-12秒

定制流程： 设计师与客户沟通

（模拟）、3D 建模、打样制作、

客户确认样品。

文案： “从概念到现实，我们

提供一站式定制解决方案。” 

(On-screen Text: "Concept to 

Reality: Your Customization 

Partner.")



脚本三：批发优势与合作共赢——促成长期合作

• 目标： 吸引寻求长期合作、大批量采购或分销的 B2B 买家。

• 时长： 20-35 秒

• 核心信息： 我们的价格优势、供货能力、售后服务、合作共赢。

12-25秒

成功案例展示： 多个不同客户

的定制器材在实际场景中使用

（如：带有品牌 Logo 的哑铃、

定制配色的跑步机、专属设计的

力量器械）。

文案： “无论是品牌 Logo、专

属配色，还是特殊功能，我们都

能精准实现。” (On-screen 

Text: "Logo, Color, Function: 

We Customize All.")

25-35秒
客户反馈 (模拟)： 客户满意地

触摸定制器材，或竖起大拇指。

文案： “让您的品牌在市场中

脱颖而出。” (On-screen Text: 

"Stand Out with Custom 

Gear.")

35-40秒

行动号召： 公司 Logo、网址、

WhatsApp 联系方式，配上清晰

的 CTA 按钮。

文案： “立即点击‘免费咨

询’，获取您的专属定制方

案！” (On-screen Text: "Click 

'Free Consultation' for Your 

Custom Plan!")

时间轴 画面 (Visuals) 文案 (Voiceover / On-screen 

Text)

0-5秒

痛点引入： 堆积如山的库存、

断货的货架，或采购经理焦急打

电话的画面。

(紧张背景音乐转为稳定) 文案： 

“还在为高昂的采购成本和不稳

定的供货周期发愁吗？” (On-

screen Text: "High Costs? 

Unstable Supply? We Solve 

It.")

5-15秒

大批量发货场景： 叉车搬运货

物、集装箱装载、物流车辆驶离

工厂。

文案： “作为源头厂家，我们

为您提供极具竞争力的批发价格

和稳定的供货保障。” (On-

screen Text: "Factory Direct. 

Competitive Prices. Stable 

Supply.")

15-25秒

合作共赢理念： 团队成员与客

户（模拟）握手、讨论，或展示

全球合作地图。

文案： “我们不仅仅是供应

商，更是您值得信赖的长期合作

伙伴。” (On-screen Text: 

"More Than a Supplier: Your 

Trusted Partner.")



三、 投放建议

• 视频漏斗： 建议先用脚本一的视频进行广泛投放（针对兴趣+行为受众），积累观看数据。然

后针对观看 50% 或 75% 以上的用户，用脚本二和脚本三进行再营销 (Retargeting)。

• A/B 测试： 针对不同的脚本和素材，进行 A/B 测试，找出表现最佳的组合。

• 字幕与多语言： 视频务必添加字幕，如果目标市场是多语言国家，可考虑制作多语言字幕版

本。

• 移动端优化： 确保视频在移动设备上观看体验良好，画面清晰，文字可读。

希望这些建议和脚本能帮助您在 Facebook 广告投放中取得成功！

25-30秒

售后服务承诺： 售后团队接听

电话、技术人员维护设备（模

拟）。

文案： “完善的售后服务，让

您无后顾之忧。” (On-screen 

Text: "Worry-Free After-Sales 

Support.")

30-35秒

行动号召： 公司 Logo、网址、

WhatsApp 联系方式，配上清晰

的 CTA 按钮。

文案： “立即点击‘成为合作

伙伴’，开启您的盈利新篇

章！” (On-screen Text: "Click 

'Partner With Us' to Grow 

Your Business!")


